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NOTRE REFLEXION



SYNTHESE DE LA DEMANDE

vous accompagner dans le lancement de votre nouvelle collection, , tout en affirmant votre , a travers
une communication

CONTEXTE SOCIETAL

dans les domaines de la joaillerie, de lhorlogerie et de la . Cette méme reconnaissance donne une image pres-
tigieuse du savoir-faire francais, ce qui a engendré une augmentation consequente de professionnels dans ce milieu et
donc la

Aujourdhui, les consommateurs vont avoir tendance a se diriger vers une offre mettant en avant un , plutot
qu'une . Parailleurs, le changement de mentalité autour des conditions de récolte des matieres pre-
mieres ainsi que limpact ecologique de cette derniére ont fini par causer un pour la qualité du bijou.



PRESENTATION DE MATY

implantee sur le marché de la bijouterie depuis . Margue a échelle nationale, elle est attachee a des valeurs telles
que des matieres premieres, et la valorisation du savoir-faire francais. On retrouve
notamment dans son ADN des engagements pour , qui exerce une influence sur leur mode

de production (diamants de culture et utilisation dor recycle).

Ce qui prime pour cette marque, cest mettre en avant la qualité de ses créations ainsi que leur processus, tout en appli-
quant des



NOTRE REFLEXION

En effet, on pourrait penser que se procurer un produit prestigieux implique . Maty casse
ce en combinant precieux et accessible. Cest a partir de cette croyance, que nous en sommes venus a cette
conclusion : de la qualite la rendrait davantage attirante. Pour illustrer cela, nous avons choisi

de nous servir de la mythologie grecque.

En effet, de la méme maniére que lon associe un bon produit a un prix eleve, on associe souvent les mythes grecs a leur
aspect ainsi que leurs . Et si Maty avait eté present avant lelement déclencheur des malheurs
a venir ? Et si Maty était la solution pour prévenir ces derniers. Cest ce que notre campagne de lancement

met en scene.
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DIAGNOSTIC

Mais ce nest pas tout : votre aptitude a , que ce soit dans vos collections ou dans vos matériaux exploi-
tes, vous apporte une plus-value. utilisee dans certains de vos modeles, dont la collection Opéra, est la

preuve de votre implication environnementale.

Neanmoins, concernant les conditions de travail pour la recolte de matieres premieres, pose de-
bat et peut freiner certains consommateurs a sinteresser de pres a loffre. De plus, la saturation du marchée de bijou mene
donc aune quant a la qualité du produit. Enfin, le fait de a la qualite de vos produits fini

par affecter limage du bijou

PROBLEME A RESOUDRE

Comment le lancement de la nouvelle collection , peut la notoriéte de la marque Maty, lorsque
?



POSITIONNEMENT

d'un succes historique de la marque qui se veut “classique” plutot que fantaisiste. Pour cela, elle sappuie sur
la sobriete, mais egalement sur la refonte d'or qui peut agir sur la conscience ecologique des consommateurs. Cette col—
lection est aussi une affirmation de votre positionnement precieux et accessible,

Votre collection Opéra est attractive sur un marche tres competitif, en appuyant sur la

Votre savoir-faire ainsi que le soin apporte au processus de confection, sont des eéléements clés qui
rendent votre collection credible aux yeux de votre cible. Cette méme credibilité est renforcee par votre
qui perdure depuis maintenant plus de 70 ans.
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Lor etant une matiere intemporelle et reutilisable, votre offre de bijoux de la collection Opéra lest egalement. De plus,
votre capacite a vous permettra de toujours vous renouveler dans les annees futures.

Linspiration que vous puisez dans vos anciennes collections, apporte une et de continuité a vos
collections. De plus, la refonte dor utilisee pour “Opera” gjoute une



CIBLES

La collection "Opéra”, vise en particulier les hommes et femmes ages de 35 a 55 ans. Cette cible est majoritairement
presente en zone urbaine.

Le coeur de cible est constitue dhommes et de femmes, ages de 35 a 55 ans CSP moyen AU, toujours en zone urbaine.

interét plus prononce pour la bijouterie
motiveées a lidée de se procurer des produits de bonne qualité

privilegier les bijoux MATY a dautres marques, peut representer pour cette cible, une action ecologique

la baisse de qualité sur le marche
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la baisse de qualité sur le marche
motivees a lidee de se procurer des produits de bonne qualite

privilegier les bijoux MATY a dautres marques, peut representer pour cette cible, une action ecologique

OBJECTIFS DE COMMUNICATION

Avec cette campagne de communication, vous cherchez a et a affirmer votre image de
expert. De plus, en utilisant des pour cette nouvelle collection, vous marquez votre engagement dans

la cause ecologique.



Cette campagne de communication servira a que vous portez a vos creations. La de
votre emblematique manchette, permet dunir anciens et nouveaux consommateurs autour dun méeme et unique produit.

Avec la communication faite autour d'« Opéra », vous cherchez evidemment a provoquer des achats chez votre cible.
Avec cette campagne, lobjectif est egalement de pousser les consommateurs a au < Precieux ».
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ET SIMATY ..

‘ insight

La bonne qualité peut étre percue comme inaccessible

grande idée . promesse

Demystifier linaccessibilite Porter les bijoux Maty cest shabiller d'un savoir-faire
dartisan créateur, a un prix accessible

concept creatif o _
o ‘ justification
La reinterprétation

Design originaux, dessins classiques, la refonte d'or

signature
Ftsi Maty . ‘ message

Se procurer un bracelet Maty, cest se réapproprier les
ton classiques

Interactif et informatif, car la marque veut faire com-
prendre a sa cible quelle peut apprecier la qualite,
sans se soucier de son prix

@ Collection /

MATY
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ACTIVATION

Pour lactivation de notre campagne de lancement pour

votre collection "Opera’ ...

nous vous proposons de mettre en scéne des re interprétations de six des mythes grecs les plus connus. Pour ce
concept, nous nous sommes inspires du nom de votre collection, qui invogue la performance ainsi que vos recomman-
dations sur la présence de monuments historiques. Aussi, afin davoir un impact spontane, aucune communication ne

sera faite au prealable.

le concept ? N

fonctionnement? —>

les performances attirent le regard, de la méme maniere que lceil est souvent attire par
tout ce qui brille. En partant de la, nous avons reflechi a la maniere dont nous pourrions
mettre en scéne votre produit de maniére originale et plus poussee que de simples
prints. Les pieces de théatre nous ont donc semble étre la solution parfaite pour illustrer
tout cela.

pour mener a bien cette activation, nous engagerons des comediens professionnels
et spécialises dans le mime. Afin de rendre la chose plus credible, ils seront habilles et
deguises de sorte a ce que le public situe l'epoque, mais egalement a attirer le regard.
Ily aura un narrateur qui contera lhistoire originale en méme temps que son deroule,
jusqua larrivee au point culminant de lhistoire. Cest a ce moment-la quintervient la réin-
terpretation. Plutot que de continuer sur la fin tragique, le narrateur introduira un produit
de la collection Opéra, pour la mettre au centre de lhistoire. Sen suivra le denouement
par Maty. Afin datteindre le maximum de personnes, les mises en scenes auront lieues
dans des points strategiques de la capitale, en lien avec la mythologie grecque : la place
du Panthéon, ainsi que le jardin du Luxembourg. Nous préevoyons de representer trois
mythes, 3 heures dans la journée.
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les jeux?

Y

Les enigmes et jeux, tourneront autour du temps ou bien de simples jeux de mots, défis.
Pour essayer de satisfaire tout public, nous comptons adapter les activites selon les ages
des participants. A la fin du parcours, les participants recevront des photos instantanées
ainsi quun petit cadre photo a leffigie de votre marque, prises tout le long de leur acti-
vité. Ils yaura aussi une petite degustation autour de la cancoillotte Le Francomtois, afin
davoir un moment de partage entre tous les participants.

Année 2023
Mois Novembre Décembre Janvier
- 4 > impression des kakémones,
B> Sarfture dexscints affiches, présentoirs sur pied
13 » engager les . 16>p ion des lieux et arrivée
oA (ruslings...),ll:: : des comed en début de matinée
2% angager s maguileurs; 165 )-) 1 débuta 14h et fin 3 17h
castumier

20> envol des scripts aux

narrateurs, aux comédi

Publication print RSN

Réseaux sociaux - Stories print

Instagram - Jeux concours

Instagram - Posts carrousel
{visuel bracelet + récit du gagnant)
Annonce grand gagnant via story

Vidéo de lancement - Spot MyTF1)

Vidéo de lancement - Social ads

Mythe d'Orphée, d'Ulysse, Perséphone & Héra

16 décembre

Mythe séléctionné ; Orphée
18 > annonce des
maodalités du concours
28> fin de réception des récits
29 > annonce des 3 récits

séléctionnés {post] & sondage {story)

Mythe séléctionné ; Ulysse
6 > annonce des
madalités du concours
26 > fin de réception des récits
27 > annonce des 3 récits
séléctionnés (post] & sondage (story)

30 décembre

28 janvier

rétroplanning

La fréquence dépen




PRINTS

Pour cette campagne de lancement
de la collection Opera ...

nous prevoyons de disperser diverses declinaisons de prints a travers Paris. Pour cela, nous privilegierons les stations de
metro, ainsi que les abribus. Pour cela, nous adapterons les six mythes que nous avons au prealable choisi, pour valoriser
votre produit. Cette fois-ci, afin de faciliter la comprehension de notre idee, seul le point ‘reinterpreté” des mythes sera
mis a lhonneur. Celles-ci seraient disposees dans les lieux des activations, quelques quais de metro et abribus.
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DIGITAL

Réseaux sociaux

Vous interagissez enormeément avec votre clientele, et cest pour cela guune communication digitale est primordiale.
Nous vous proposons donc de poster des posts instagram et facebook, qui reprendront le méme principe que les af-
fiches. La partie réecriture avec Maty sera mise en avant a travers ces publications, que nous ferons sponsoriser via des
social ads.

Afin dimpliquer directement votre cible, nous préevoyons egalement dorganiser un jeu concours sur votre compte Ins-
tagram. Nous donnerons lopportunité a vos followers d'ecrire la suite du mythe mis a lhonneur pendant le mois, avec
pour contrainte de mettre en scéne le bracelet et de respecter un format court. Les trois histoires les plus originales se-
ront selectionnées a laide du #EtSIMATY puis postées sous forme de carrousel, en méme temps que le visuel du mythe
du mois. Un vote aura ensuite lieu par sondage dans votre story et lannonce du gagnant se fera le lendemain sur le méme
support.

Spot TV

Votre coeur de cible est présent majoritairement sur le support de télévision. Cest pour cela que nous préevoyons dadap-
ter notre mythe signature, Orphée et Eurydice, en courte publicite dune quinzaine de secondes. Celui-ci met en avant
le bracelet de la collection Opéra personnalisable, qui met le plus en valeur votre aptitude a pouvoir réinventer les clas-
siques.
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Réseaux sociaux

Une partie de la campagne sera effectuee en story Instagram, et sera donc temporaire. Cest pourquoi nous vous conseil-
lons de creer une story a la une "Collection Opéra” afin de garder une visibilite des actions passees (résultats des concours,

sondages ...

Une de vos plus grandes forces etant votre savoir-faire, il meriterait détre davantage mis en avant. Cest pourquoi nous
vous recommandons de realiser plus de publications a ce propos. Il pourrait par exemple sagir de photos ou de vidéos

mettant en scéne vos createurs.

Site internet

Plusieurs aspects pourraient permettre a votre site de mieux valoriser vos bijoux.

Pour rendre votre site plus moderne, nous vous conseillons dopter pour un arriere-plan du site entierement blanc. Au-
Jjourdhui, la couleur grise est frequemment utilisee par les sites de revente en ligne, et nest plus associee a la qualité et

la fiabilité.

Ensuite, nous vous conseillons de reduire les dimensions de la banniéere se situant sur votre page daccueil. Par sa taille,
elle concentre lattention sur une seule information, et efface le reste des elements visibles. Changer cet element per-
mettrait de revaloriser le reste du site. Par conséquent, les présentations des bijoux mis en vente deviendraient votre

preoccupation principale.

Par ailleurs, les icones des réseaux sociaux sont trop peu visibles de par leurs tailles. Ainsi, augmenter leurs dimensions
impacterait davantage les visiteurs de votre site, et les inciteraient a se rendre sur vos reseaux sociaux.



Activation

Selon vos souhaits et votre budget, nous vous proposons detendre cette campagne a dautres grandes villes que Paris
afin datteindre une cible encore plus large.

Dans le cas dune augmentation du budget disponible pour cette campagne de communication, vous pourrez alors
étendre la diffusion des supports.
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